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Organograma da Direcao dos Programas de Exportacao

Missdo

b

> Propor eventos em Franca do tipo FORUM de negdcios e no estrangeiro
—>Atrair, a partir de Franca, novas empresas com conteudos geograficos,
Multissetoriais e geopoliticos de qualidade

2> Avec des intervenants institutionnels et privés de haut niveau

—->Com intervenientes institucionais e privados de alto nivel

- Reunioes B2B

—>Parceria entre empresas e instituicoes vs visibilidade acrescida
—>Convite de grandes decisores, embaixadores, ministros franceses e estrangeiros,

de forma a reforcar a acao da Business France junto da comunidade empresarial e
INnstitucional

Site web : Accueil - Evénements géo et stratégiques

(& 3
QI ex Agéncia de Investimento
Privado e Promogao das
Angola Exportacdes
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FORMATO & LOCAIS

v

v

v

AN

100% gratuito para as empresas
participantes

1diainteiro dedicado a um pais
ou a uma zona geografica
Mesas-redondas tematicas e
setoriais

Presenca de personalidades
politicas estratégicas
(embaixadores, ministros
estrangeiros)

Momentos de networking
Reunides B2B presenciais e
digitais

Locais: Business France, Senado,
Embaixadas

200 a 300 empresas esperadas

BENEFICIOS

v

v

Reencontrar os especialistas
internacionais dos mercados
Agendar reunides com grandes
contas-alvo que tenham projetos
qualificados e necessidades
identificadas

|dentificar oportunidades de
parcerias estratégicas através do
networking

Recolher boas praticas e conhecer
os erros d evitar no mercado,
gragas aos especialistas convidados
e aos testemunhos de empresas ja
implantadas

Tornar-se visivel e demonstrar o
seu interesse junto da comunidade
internacional e dos ministros /
representantes institucionais
presentes

Business
France

(& e
QI ex Agéncia de Investimento
Privado e Promocéac das
Angola Exportacées

PROGRAMA 2° SEMESTRE 2025

v' 26 de setembro: Forum Senegal

v 14 de outubro: Férum Turquia

v’ 28 de outubro: Forum Tunisia

v' 4 de dezembro: Forum América Latina

PROGRAMA 2026

v" mar¢o: Forum Costa do Marfim
v' abril: Forum Tunisia e Libia

v' outubro: Féorum Egito

v" E muitos outros
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« Estabelecer-se »/ « Prosperar... »

b

Empresas francesas com relagcdées comerciais no Canada / nos Estados Unidos
e com um projeto de implantacao nesses paises

- FORMATO & LOCAIS - BENEFICIOS * PROGRAMAS

v Uma manhd de mesas-redondas v Reencontrar especialistasem ¥ 5a7denovembro: Implantar-se
dedicadas a implantagdo, com implantacdo nos EUA
testemunhos de empresas v Identificar novas oportunidades ¥~ Fevereiro de 2026: Ter sucesso no

v - o '
Uma farde de masterclasses: com as provincias e/ou estados Canada

convidados

banca, fiscalistas, advogados,

RH...

: : v
v'  Locais: Embaixadas, Senado ou Avangar de forma concreta no

Business France

seu processo de implantacdo
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“Missoes oficiais”

b

Missao Business « Pais » - um produto vencedor para as PME / ETI e para valorizar o trabalho da TFEA
Business France propoe aos gabinetes ministeriais uma lista de empresas clientes para participar
gratuitamente na delegacao ministerial e depois...

« OBJETIVOS « FORMATO E PRECOS

¥’ encontrar novos parceiros v' MISSAO DE COMUNICACAO a partir de 750 € s/ IVA
v'  identificar novas oportunidades

. , * Publicacdes no LinkedIn para promover servigos/produtos
v' afirmar a sua presenca no pais

* Participagdo nas agdes coletivas do programa, incluindo um
intercambio coletivo com um membro do governo

- BENEFICIOS _
v MISSAO BUSINESS a partir de 2800 € s/ IVA

v' Ganhar confianca
* Programa de reunidoes B2B personalizadas durante 1,5 a 2 dias

v’ Atuar em grupo T ) . o
v Credibilidade - legitimidade . Por’rlc!\paggo nas acdes coletivas do programa, incluindo um

- ’ intercambio coletivo com um membro do governo
v" Reunides de alto nivel
v Notoriedade Nenhum calenddario esta disponivel - as
v missoes sdo anunciadas, no melhor dos

o « A \ (@ _ .
Apoiar os dossies em curso casos, 2 a 3 meses antes dadatada C\aipex s

deslocacado.
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Ecossistema e parceiros da EGE
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Numeros-chave& Agenda
2025 - 2026
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Numeros-chave

EGE 2024 ano decorrente
700

Orador de alto nivel

Business
Fra nce L\c.\lpe)g s

port - Programmation EGS 2025

Business France - Direction des Progra

4000 100

Reunioes B2B Paises abrangidos

v - \ '
. = |
=

Ve

19
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Agenda Business France 2025

Evento Geografico e Estratéegico

- FRAMNCE .
UM LIBYE REHNCONTRE FORUM TUNISIE
L LIBYE ALGERIE - FRAMCE FRANCE
- FRANCE 18 31 16 VT FRAMCE T 28 asctabre
1 mags M i
S _ i a1 FORUM TURGUIE
FORUM IRAK I s hrldr N EORUM SENEGAL FRANCE
. FRAMCE FRAMCE FRAMCE - FRONCE FRANCE ERAMCE 4 sciobre
p 9% awril ) : ..
. FRANCE L 26 septembre
MMISSICHM
BUSIMESS MEXIQUE
MEXH2UE
24 au 29 mars FORUM CCE MENA
LE CAIRE

8 - 10 mai

Agéncia de Investimento

\ \& .
QI Pe Privado e Promocéao das
Angola Exportacdes

Business
France

AMBITION AFRICA
FRAMCE
18 = 1% novembre
FORUM AMERIGUE

S’ IMPLANTER AUX US LATINE
FRAMCE FRAMNCE
5 = T novembre

& décembre

L] 1551
BLUSEMESS
TREMPLIN

POUR L'ASIE
- JAPOM
= Decemhbre



DIALOGOS Calendario EGS por regiao geografica 2025 - 2026
UE-Angola (excluindo as missdes oficiais

).

Europe:

- Forum Europe (fevrier) Asie:
- Forum Balkans (septembre) _ Ambition India avril
- Forum ASEAN juin

- Forum Chine juillet

- Vision Golfe (juin)
* Forum Egypte) octobre
-  Forum Irak

Afrlque -

Forum Sénégal septembre 2025

- Forum Tunisie mai 2026

- Forum Libye mai 2026

- Forum Cote d’lvoire mars 2026

- Ambition Africa novembre 2026

- Sommet Afrique- France, Kenya mai 2026

- Forum Afrique du Sud; Johannesburg novembre
2026

Amériques:
- S’implanter aux US novembre
- Forum Ameérique latine décembre
- S'implanter au Canada (2026)

A azul: iniciativas no exterior (3) .
. o o . Qi e Agéncia ce Investinento
A vermelho: iniciativas em Francga (15) C\laipex =

pgines:s
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Destaque para a Ambition Africa




DIALOGOS « Ambicao »ou «Visao»
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UE+Angola
. FORMATO & LOCAIS « BENEFICIOS - PROGRAMA 2025 -2026
v" Colocado sob o alto patrociniodo v Um piblico que vai desde os v 18-19 novembro : Ambition
Presidente da RepUblica primeiros exportadores até aos Africa
v" Ministério da Economia, das grandes grupos internacionais v 16-17 junho 2026 : Vision
Financas e da Soberania v' Uma agenda “4 medida” Golfe

Industrial e Digital
v' Gratuito para as empresas
estrangeiras v
v'  Participagcdo das empresas
francesas: 350 € s/ IVA
v' Sessodes plendrias coma
presenca de representantes
oficiais franceses e estrangeiros
v Mesas-redondas setoriais e

Acesso aos decisores locais e a
personalidades politicas locais

Possibilidade para as PME e ETI
acompanhadas pela TFE de

patrocinar o evento e beneficiar
de visibilidade

v'  Identificacdo de oportunidades
de parcerias estratégicas

transversais v Uma forte presenca e impacto
v' Reunides de negdcios medidtico para os nossos
direcionadas no formato B2B parceiros e participantes

v' Cocktails de networking
Entre 1000 e 1800 empresas
esperadas

]
France
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Ambition Africa 2024 : Momentos principais

L’evénement business de
référence entre I'Afrique
& la France

e el o BT K SR . PRy By [
ere de |l cconomie et des

www.ambitionafrica.com
@AMBITION_AFRICA
#AMBITIONAFRICA
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90 JORNALISTAS E 12 PARCEIROS DE
MIDIA

28 398 |

MINISTROS E ‘I;EAISONALI.DADES " B =Rl =~ ‘ ** a4
ALTO NiVEL 43 PAISES AFRICANOS 110 ORADQRES




LEDITION 2025

 siteweb :

 QGratuito para decisores e participantes africanos

e 450 EUR sem IVA para empresas francesas e filiais

e 2 dias de conferéncias, 17 mesas redondas e 2000 reunioes BtoB
50 cartas de convite enviadas a ministros

* Numerosas parcerias com 0os meios de comunicacao social
 Presenca de personalidades francesas e africanas de alto nivel

DIALOGOS

@ _o.
& QIPGX s
UE+Angola

b
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As chaves para o sucesso da Ambition Africa

poio dos ministérios responsaveis e embaixadas
« Temas-chave e atraentes
e Convidados de qualidade, para um conteudo empresarial apresentado por intervenientes empresariais:

Retorno de experiéncias de empresas (todos os perfis)
Intervencoes de ministros técnicos

Sem intervencdes diplomaticas

Moderacao por jornalistas economicos ou perfis setoriais

O O O O

 Trabalho em equipa, mobilizacao das equipas da Franca e dos nossos escritorios no estrangeiro

o Mobilizacao de contactos locais (grandes industriais, filiais, investidores em Franca)

Validacao de perfis, para garantir a qualidade dos encontros B2B

o Envolvimento de redes parceiras (federacoes, camara de comércio, patronato, agéncias de promocao de investimentos, etc.) ->
Retransmissao através do departamento dedicado Business France Grandes contas e parceiros

o Mobilizacao da diaspora

O

. Uma rede de parceiros de comunicacdo social sélidos e uma importante ressonancia em Franca e em Africa
. Uma comunicacao clara e organizada + apoio da direcao de comunicacao para mobilizar jornalistas
‘° Um programa individual «a la carte» em funcao dos temas das mesas redondas e reunidoes B2B
7

DIALOGOS
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* 9 meses antes: organizacao das mesas redondas durante a reuniao de
lancamento do projeto

* 6/8 meses antes: lista de convites aos ministros (aprovacao das autoridades
competentes) + definicao das ofertas de parceria.

 Prioridade as intervencdoes dos patrocinadores e parceiros que pagam, pois €
sempre mais facil preencher uma mesa redonda com intervenientes gratuitos.

 Antecipar os orcamentos de patrocinio: € necessario aborda-los muito cedo,
mesmo no final do ano anterior (no momento da validacao dos orcamentos para

0 ano n+1)

e Lista de perfis de alto nivel/figuras de destaque a convidar e que atrairdao publico
ao evento.

 /I\ para esses perfis, talvez seja necessdrio cobrir as despesas de passagem,
hotel, etc.

 Nao hesite em contar com parceiros que |lhe abram a sua rede/contactos em
troca de visibilidade

* Encontre parceiros para o cocktail, que reduzirao os seus custos e darao um
toque adicional ao seu cocktail, valorizando os seus produtos.

e Encontre o maximo de parceiros que lhe permitam reduzir os seus custos, se
tiver um orcamento reduzido

4 \ OCTOBRE 2023 f» / '/: f. 4
M W 5 B B D D e {‘:‘ f Y /4 ) 5
Business ‘2 U\ AR
- S~ e a s L
France S \ ‘ £\,
1 L ) i / |

AL E,s }
y - G

& .
QI ex Agéncia de Investimenio
Privado e Promogaa das
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Organizacao de um forum
de negodcios




j DIALOGOS pusiness
a5 rance
( UE+Angola Metodologia para a organizacéo Cloipax =z
de um forum
e Etapas para um evento de sucesso
o
v—] . , Mobilizacdo de empresas e
Q Enquadramento e vy Estruturacdo de um Férum 1@ 12a6 2
- parceiros
concepcao N
Troca entre BF Paris e o departamento M-6 Reunido de langamento - Reuniao de comercializacao:
responsavel: viabilidade, pertinéncia, - Visdo, objetivos, numero de empresas, Federacdes, empresas clientes,
pedidoProgramacao N-1 etc. definicao dos canais de
- Equipa do projeto Franca e escritorio comercializacdo
Q Comunicacio e visibilidade - Ela!oora.gao do orcamento preY|5|onaI: - Criacdo de ofertas de parceria
estimativa de despesas e receitas

Parceiros institucionais e financeiros a

- Estratégia de comunicacdo / planeamento editorial
mobilizar

- Parcerias com meios de comunicacao social em Franca e
no pais visado

. . ~ V4 7 m
- Suportes: Website, criacao de conteudos, video 1 Gestdo de prestadores de servicos @ Desenrolar do dia D

DD‘ Acompanhamento logistica

- Identificacdo dos prestadores de servicos Quem faz 0 quée na equipa do

- Retex: Respostas aos indicadores de sucesso , . - . projeto
. . - Varias cotacdes e negociacao - :
definidos na Etapa 1 do projeto ~ , - Gestao de prestadores de servicos,
Do - Coordenacao prévia e no local N N .
- Satisfacao recepcao de participantes, crachas,
- Resposta financeira empresas participantes, imprensa,

recepcao VIP, etc.
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UE+*Angola Enquadramento e concec¢ao
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- Oportunidades de mercado e primeiros contactos entre a BF Paris e o escritério
estrangeiro em questaoObjetivos: atrair mais empresas francesas para esta regiao,
destacando intervenientes (pré-identificados) e casos de sucesso de empresas,
desenvolvimento de parcerias de longo prazo.

- Validacdo da viabilidade do projeto: Interesse das empresas francesas pela
regiao, oportunidades de mercado e adequacao entre a oferta francesa e as
necessidades locais.

— Discussdo sobre a data do evento (visita de delegacdo de empresas locais,
ministros, agenda politica?), temas relevantes para as mesas redondas, local
(Senado, BF, etc.).

- Elaboracdo de um orcamento previsional.Reflexdo sobre a possibilidade e
quantificacdo dos potenciais parceiros (institucionais) e financeiros (publicos e
privados).

- Indicar o projeto na programacao do ano seguinte com um argumento, fruto das
reflexdes acima descritas, e um orcamento previsional com objetivos de
participantes e resultado financeiro previsional.

— Atribuicdo dos recursos humanos necessarios.

Business

Qi axﬁ«
Cloipax == France

.
FEELS " FERN N

-
-
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Equipes internas
Coordination des services Business France

= Chef de projet en France
= Co-pilotage dans le bureau

= Forte implication du Directeur Pays

Empresas

= CCE na Franca e CCEF no estrangeiro
= Historias de sucesso

= Audiéncia e intervencao

Business
France

o _.
QI ex Agéncia de Investimento
Privado e Promogéo das
Angola  Exportacdes

Parceiros institucionais
= Ministérios, deputados, senadores

= Embaixadas

= Coletividades e organismos publicos

= Camara de comércio
= Grupos de amizade
= Federacdes, associacoes, agrupamentos de

empresas

Patrocinadores privados
Empresas parceiras e patrocinadoras de

eventos

 Parceiros financeiros

* Parceiros de intercambio de servicos

* Parceiros de comunicacao social
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Conceito do evento Planeamento detalhado Equipa do projeto

» Especificacoes, objetivos, » Planeamento retroativo » Equipa do projeto
orcamento, resultados M-6, M-3 » Distribuicao de funcoes

esperados » Marcos criticosPrazos (comunicacao, procura de

» EspecificacOes: Publico- » Validacao do processo patrocinadores, convites a
alvo, parceiros ministros, logistica, etc.)

Identificar indicadores-chave de acompanhamento

Empresas Reunidoes BtoB agendadas Satisfacao medida Impacto mediatico gerado

participantes(audiéncia) para todos os
participantes
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ACOES COMERCIAIS PROCURA DE PARCEIROS
v" Piblico-alvo: Prospecgdo direcionada de v Elaboracdo de ofertas de visibilidade do
empresas Fr tipo patrocinio

- Clientes e potenciais clientes por pais e zona v'  Listagem de potenciais parceiros

—~ Apresentagdo do Forum através de Cl/ CAl financeiros nacionais e estrangeiros

= Abordagem das federagdes profissionais v Mobilizagdo de parceiros institucionais e
através dos referentes setoriais meios de comunicag¢do para aumentar a

= Ajuda da Teleprospecgdo para abordar novos visibilidade do evento e a sua visdo
clientes através do nosso CRM estratégica

v' Apresentacdo do valor acrescentado do evento:
FORUM chega a pré-venda dos servigos Business v Implementacdo de listas de verificacdo

connect

Lllll =
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REPUBLIQUE
A D s

v" CRIACAO DE SUPORTES: e

Loremipsum
dolor sit amet

* Criacao de um site dedicado ao evento, atualizado

regularmente com o programa, os palestrantes,
informacoes praticas e inscricoes.

 Concecao de materiais promocionais (banners,
cartazes, folhetos digitais e fisicos).

* Elaboracao de um programa detalhado em formato
digital e impresso.

Loremipsum
‘dolor sit amet

Idioe nonsequid ut porecus

. ~ \ o« . : EX
* Criacao de suportes adaptados as redes sociais Lourauel
(formatos visuais LinkedIn, carrosséis, videos teaser, Snismaiashivran e

Découvrir les stratégies sectarielies

etc.). i i

Diétecter les besoins et les attentes
des entreprises africaines:

B Inscrivez-vous
Bénéficier de rdv b2b individusls vant le
avec les participants

Criacao da plataforma Matchmaking BtoB para todos
os participantes do evento.

Aborum velit iuntur?
Hent minitat estium



v' ACOES PROMOCIONAIS

Campanhas nas redes sociais:

* Através das 11 paginas da Business France (Cosmétique / Industrie, Cleantech &
Energie / Agriculture et Agroalimentaire : équipements et solutions /
Retail,Service & Culture /Tech / Mobilité & Infrastructure / Santé / Sport & Loisirs /
Art de Vivre / Food / Vin & Spiritueux) — audiéncia acumulada de mais de 72 000
assinantes.

* Retransmissao através da pagina institucional da Business France page institutionnelle
Business France (260 000 assinantes).

» Difusao complementar através das paginas dos paises da Business France (de acordo
com a zona geografica visada pelo evento).

Parcerias com meios de comunicacao:

» Difusdo de spots publicitarios e conteudos editoriais (ex. Canal+)
* Afixacdao urbana e institucional: campanhas em aeroportos, abrigos de autocarro,
espacos estratégicos (ex. JCDecaux)

>

DIALOGOS
UE+Angola

llustracao - Ambition Africa 2024 - Affichage JCDecaux,
Ministério da Economia (Bercy)

{\aipex

figtncin e Irvecaments
Prrvddo @ Provceio dis
Capricaen

LEVENEMENT BUSINESS DE REFERENCE
ENTRE UAFRIQUE ET LA FRANCE
MINISTERE DE LECONOMIE
DES FINANCES £T DE L& SOUVERA|NETE
INDUSTRIELLE £7 NUMERIQUE



https://www.linkedin.com/showcase/business-france-%E2%80%93-cosm%C3%A9tique/posts/?feedView=all
https://www.linkedin.com/showcase/business-france-industrie-cleantech-energies/posts/?feedView=all
https://www.linkedin.com/showcase/business-france-industrie-cleantech-energies/posts/?feedView=all
https://www.linkedin.com/showcase/business-france-industrie-cleantech-energies/posts/?feedView=all
https://www.linkedin.com/showcase/business-france-industrie-cleantech-energies/posts/?feedView=all
https://www.linkedin.com/showcase/business-france-%E2%80%93-equipements-et-solutions-pour-l'agriculture-et-l'agroalimentaire/posts/?feedView=all
https://www.linkedin.com/posts/business-france-retail-services-culture_forum-simplanter-au-canada-11-d%C3%A9cembre-paris-activity-7264200646092898305-WoOn/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/business-france-retail-services-culture_forum-simplanter-au-canada-11-d%C3%A9cembre-paris-activity-7264200646092898305-WoOn/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/business-france-%E2%80%93-technologies-du-num%C3%A9rique_forum-simplanter-au-canada-le-11-d%C3%A9cembre-activity-7264993421235310592-jv9Z/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/showcase/business-france-%E2%80%93-tp-&-transports/posts/?feedView=all
https://www.linkedin.com/showcase/business-france-%E2%80%93-sant%C3%A9/posts/?feedView=all
https://www.linkedin.com/showcase/business-france-%E2%80%93-sports-&-loisirs/posts/?feedView=all
https://www.linkedin.com/showcase/business-france-%E2%80%93-art-de-vivre/posts/?feedView=all
https://www.linkedin.com/showcase/business-france-%E2%80%93-food/posts/?feedView=all
https://www.linkedin.com/showcase/business-france-%E2%80%93-vins-&-spiritueux/posts/?feedView=all
https://www.linkedin.com/company/business-france/posts/?feedView=all
https://www.linkedin.com/company/business-france/posts/?feedView=all

UDEﬁ\%aSOS Comunicago eVvisibilidade

b

v'  COBERTURA

* Captura e animacao em tempo real: publicacdes, fotos e videos divulgados durante o evento para criar um
envolvimento imediato.

e Pds-evento:

Replay: o evento completo é publicado no canal do YouTube da Business France chaine YouTube de Business
France e, em seguida, divulgado no site oficial do evento. O link é entao partilhado com todos os participantes,
patrocinadores, parceiros e palestrantes.

Publicacao de um video com os melhores momentos.Publicacao de um video com os melhores momentos.

Divulgacao de publicacdes de agradecimento aos participantes, parceiros, patrocinadores e palestrantes.
°V|]l|~rllbf}IH Search Q U -} Create L_,Q

] ==

1 Y AN "
) !."
)

ﬁr. """.‘ Vision Golfe 2024 - French night on the Seine | Business France

Vision Golfe 2024 : Les moments clés | Business France

Business France * 512 views * 1 year ago

g 1 Business France « 298 views + 1 year ago
Awiddni o yeares
L ey g X

visionel 4 llustracao - Playlist do YouTube (Vision Golfe)

@ by Business France

Playlist - 23 videos - 1,112 views

Retrouvez dans cette playlist toutes les vidéos de Vision
Golfe 2024

-z - -

== Vision Golfe 2024 - Opening Remarks - Bruno LE MAIRE | Business...

Business France + 84 views * 1 year ago

& _ .
Q\mpex o
Aagolo  Cxpartacaen

France



https://www.youtube.com/@BusinessFrance
https://www.youtube.com/@BusinessFrance

>
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LOGISTICA:

Locais emblematicos ou na Business France
Gestdo de interpretacdo

Ensaio com o mestre de cerimonias e os
diferentes moderadores

Atencdo especial ao acolhimento de VIPs,
ministros e personalidades de alto nivel
Desenvolver parcerias em espécie que facam
sentido com o pais ou a geografia do forum
Renovar os féoruns ano apoés ano para evitar o
esgotamentoSinalética

LogisticaediaD

Dia D

Meses de trabalho para garantir o sucesso
no dia D.

Funcoes claras da equipa do projeto em
relacdo as tarefas a realizar no dia do
evento.

Prever sinalizacdo adequada.

Montagem do evento na véspera e teste de
todos os microfones, equipamento
audiovisual, etc.

Preparar o acolhimento VIP.

& _ .
QI ex Agtacia da Tnuestimento
Frivado € fromocao das
Angola  Exportagses
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= PUBLICACAO DA REPETICAO

- Divulgacdo dos conteudos (melhores momentos,
repeticdo, fotos, etc.)

= RECOLHA DE FEEDBACK DE CLIENTES E PARCEIROS
DO EVENTO

- Feedback fundamentado de parceiros institucionais,
financeiros e da comunicacdo social

= ANALISE DOS RESULTADOS
- Avaliagcdo dos KPIs e medigdo do impacto
= RETEX

- Sintese numérica, visibilidade e impacto do evento junto
de todos os parceiros financeiros e partes interessadas.
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>

Q&A




Business
France

UE+Angola

Obrigado a todos!

>

Encontre as acoes da EGS
NO NOSSO site !

Accueil - Evénements géo et stratégiques



https://event.businessfrance.fr/evenements-geo-et-strategiques/
https://event.businessfrance.fr/evenements-geo-et-strategiques/
https://event.businessfrance.fr/evenements-geo-et-strategiques/

D I A LO G O S Yo\ Agéncia ce Investimento
U E . A N g 0O \ J mmpgg)l( e LA

o




	Diapositive 1
	Diapositive 2
	Diapositive 3
	Diapositive 4
	Diapositive 5
	Diapositive 6
	Diapositive 7
	Diapositive 8
	Diapositive 9
	Diapositive 10
	Diapositive 11
	Diapositive 12
	Diapositive 13
	Diapositive 14
	Diapositive 15
	Diapositive 16
	Diapositive 17
	Diapositive 18
	Diapositive 19
	Diapositive 20
	Diapositive 21
	Diapositive 22
	Diapositive 23
	Diapositive 24
	Diapositive 25
	Diapositive 26
	Diapositive 27
	Diapositive 28
	Diapositive 29
	Diapositive 30
	Diapositive 31
	Diapositive 32
	Diapositive 33
	Diapositive 34
	Diapositive 35
	Diapositive 36
	Diapositive 37
	Diapositive 38
	Diapositive 39
	Diapositive 40
	Diapositive 41
	Diapositive 42

